
 

 
109 

 

 2025ديسمبر/الأول كانون( 1( العدد )1المجلد )

2025DecemberVol. (1) No.,(1)   

  
 
 
 
 

 اعتماد الجمهور العراقي على البودكاست المسموع والمرئي كمصدر للمعلومة مقارنة بالإعلام التقليدي
كريم احمد م. د. احمد  

كلية العلوم السياسية –جامعة ميسان   
ahmed.k.a@uomisan.edu.iq 

https://orcid.org/0000-0001-5965-9932 
10.65441/umisa.2025.01107 

 

 المستخلص 
ى بانتشار واسع جاء هذا البحث في إطار الاهتمام المتزايد بوسائل الإعلام الحديثة، ولا سيما البودكاست المسموع والمرئي الذي بدأ يحظ

لتنامي في ظل التطورات التقنية المتسارعة التي أوجدت فضاءات جديدة بديلة عن الإعلام التقليدي، . ويأتي هذا افي أوساط المجتمع
 وأتاحت أنماطًا أكثر تفاعلية وحرية في إنتاج المحتوى وتلقيه.

الإعععلام  للععى استقصععاء اعتمععاد الجمهععور العراقععي علععى البودكاسععت المسععموع والمرئععي كمصععدر للمعلومععة، ومقارنتععه بوسععائسعععى البحععث إ
، معن لاعلام مقار عة نظريعة ومنهجيعة وميدانيعة، بهعدف الوقعوف علعى أنمعاط متعابعتهم للبودكاسعت مقارنعةً بوسعائل الإععلام التقليديعة التقليدية

 مع العراقي.)كالإذاعة والتلفزيون(، والتعرّف على أبعاده الإيجابية والسلبية، فضلًا عن دراسة دوافع الإقبام عليه وانتشاره المتزايد في المجت
، يليعه المحتعوى الثقعافي والتعليمعي والترفيهعي ارة الاهتمامعات لعدى افعراد العينعةأظهرت النتائج بروز المحتوى السياسي والاجتمعاعي فعي  عد

كما بينت النتائج أن البودكاست المسموع يحظعى  الصحي والرياضي في مراتب متألارة،بدرجة متوسطة، في حين جاء المحتوى الاقتصادي و 
 بتفضيل أكبر مقارنة بالمرئي، ما يعكس أولوية الاستماع وسهولة الو وم إلى هذا النمط من الوسائط.

الدراسععة أن البودكاسعت يمثععل منصعة إعلاميععة معلةرة ومكملععة لدععلام التقليععدي، تسعهم فععي تلبيعة احتياجععات معر يعة وترفيهيععة لععدى  واظهعرت
الجمهور، مع توفير مساحة أوسع للتفاعل والمشاركة، وأو ت بضرورة توسيع تنوع المحتوى، والعمل علعى تعزيعز التمامعل بعين البودكاسعت 

 ية بما يعزز فاعليته في المشهد الإعلامي العراقي.ووسائل الإعلام التقليد
 

 الملمات المفتاحية: اعتماد الجمهور، البودكاست المسموع والمرئي، الإعلام التقليدي.
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Abstract  
This research emerges within the growing interest in modern media, particularly audio and video 
podcasts, which have increasingly gained wide popularity in society. This expansion comes amid 
rapid technological developments that have created new spaces as alternatives to traditional 
media, offering more interactive and flexible modes of content production and consumption. 
The research aimed to investigate the extent to which the Iraqi audience relies on audio and video 
podcasts as a source of information, and to compare this with traditional media (such as radio and 
television). By employing theoretical, methodological, and field approaches, the research sought to 
identify patterns of podcast engagement, examine its positive and negative dimensions, and 
explore the motivations behind its rising popularity within Iraqi society. 
The findings revealed that political and social content ranked highest among participants’ 
interests, followed by cultural, educational, and entertainment content at a moderate level, while 
economic, health, and sports topics occupied lower ranks. Results also indicated a stronger 
preference for audio podcasts over video podcasts, reflecting the primacy of listening and the ease 
of access to this medium. 
The research concluded that podcasts represent an influential and complementary media platform 
to traditional outlets, meeting both informational and entertainment needs while providing broader 
opportunities for interaction and participation. It recommended diversifying content, improving 
video production quality, and fostering greater integration between podcasts and traditional media 
to enhance their effectiveness within the Iraqi media landscape. 
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 مقدمة

في أنماط استهلاك المحتوى الإعلامي، حيث تشير الإحصائيات العالمية إلى أن عدد مستمعي البودكاست  حقيقية   اليوم ثورة  يشهد العالم 
يد هذه الأرقام بوتيرة متسارعة، وفي المنطقة العربية، تتزا% 20، بنمو سنوي يقدر بـ 2023ام مليون شخص في ع 464وصل إلى أكثر من 

 الأعوام الأخيرة.% خلال 35وسط نموا  في استهلاك البودكاست بنسبة ذ سجلت منطقة الشرق الأإ
الذي يطغى في كثير من  تراجع مستويات الثقة الجماهيرية نتيجة التحيز في العراق تحديات جوهرية تتمثل فييواجه الإعلام التقليدي و 

التفاعل مع الجمهور، هذه التحديات دفعت شرائح واسعة من  ، وضعف الموارد التقنية والبشرية، وقيود الرقابة، فضلا  عن محدوديةالاحيان
 المجتمع العراقي، خاصة الشباب والمتعلمين، للبحث عن مصادر إعلامية بديلة توفر معلومات أكثر موثوقية وعمقا  وتفاعلية.

متنوعة في قالب مرن وسهل  برز البودكاست كشكل جديد من أشكال المحتوى الإعلامي، قادر على تقديم معلومات معمقة وتحليلاتو 
دون الوصول، يتميز البودكاست بقدرته على تجاوز القيود التقليدية للإعلام، وتوفير مساحة أكبر للحوار والنقاش، والوصول المباشر للجمهور 

 وسيط.
ومقارنة هذا الاعتماد  مدى اعتماد الجمهور العراقي على البودكاست المرئي والمسموع كمصدر للمعلومة، للكشف عنهذا البحث  وسعى

استهلاك بالاعتماد على وسائل الإعلام التقليدية )التلفزيون، الراديو، الصحافة المطبوعة(، وذلك في محاولة لفهم التغيرات الجوهرية في أنماط 
 المحتوى الإعلامي لدى الجمهور العراقي.

 

 اولًا: مشكلة البحث 
غموض أو يتصف بوجود قضية خلافيـة أو اـاهرة بحاجـة إلـى تفسـير، وينـتر عـن اـرو  تمثل مشكلة البحث في موضوع أو موقف يحيط به 

 .   1  البيئة الاجتماعية
لحفـا  تكمن مشكلة البحث في الفجوة المتزايدة بين مصادر المعلومات التقليدية والجديدة في العراق، حيث يواجه الإعلام التقليدي تحديات في ا

ــة تتــيح مســاحة أكبــر للحــوار والتحليــل، يثيــر هــذا الوضــع التســا لات حــول مــدى قــدرة علــى ثقــة الجمهــور، بينمــا ينمــو ا لبودكاســت كمنصــة بديل
 البودكاســت علــى مــلا الفــرام المعلومــاتي الــذي قــد يشــعر بــه الجمهــور، والــى أي مــدى يمكــن اعتبــاره منافســا حقيقيــا للإعــلام التقليــدي فــي تــوفير

بالسؤال الرئيسي التالي : ماهي انماط ودوافع  اعتماد الجمهور العراقي على البودكاست المسموع المعلومات لذلك يمكن تلخيص مشكلة البحث 
 وتتفرع من التسا ل الرئيس عدد من التسا لات الفرعية كما يلي: والمرئي كمصدر للمعلومة مقارنة بالإعلام التقليدي ؟

 موع كمصدر للمعلومة؟ما أنماط اعتماد الجمهور العراقي على البودكاست المرئي والمس .1
 ما الأسباب التي تدفع الجمهور العراقي إلى الاعتماد على البودكاست للحصول على المعلومات مقارنة بالإعلام التقليدي؟ .2
 ما أنواع المحتوى )سياسي، اجتماعي، ثقافي رياضي ( التي يفضل الجمهور العراقي استهلاكها عبر البودكاست؟ .3
 

 ةانيا : أهمية البحث
تنبع أهمية بحثنا من أهمية الموضوع ذاته، حيث يعد استقصاا اعتماد الجمهور العراقي على البودكاست المسموع والمرئي كمصدر  -أ

للمعلومة ااهرة جديدة ومهمة في ال التغيرات المتسارعة في أنماط استهلاك المحتوى الإعلامي، خاصة بين مختلف شرائح المجتمع العراقي، 
متعددة، تبرز الحاجة إلى دراسات تفصيلية لفهم أنماط الاعتماد والدوافع  بة استخدام البودكاست وتزايد الإقبال عليه لأغراض  ونظرا  لتوسع تجر 

 التي تقف وراا توجه الجمهور نحو هذه المنصات، تمهيدا  لإجراا بحوث أعمق وأكثر تخصصا  في هذا المجال.
تخدام البودكاست، وشدة وتركيز الاعتماد عليه، وأوقاته، مما يساعد في معرفة مدى تركيز كما تبرز أهمية بحثنا في تحديد مجالات اس -ب

ه يزود فئات الجمهور المختلفة على أنواع المحتوى المتنوعة، ويساهم في التعر  على مفاتيح وأساليب العرض الأكثر جاذبية وتأثيرا . وهذا بدور 
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لرقمية والتقليدية بمعلومات دقيقة عن تفضيلات الجمهور، مما يمكنهم من إعادة بناا صناع المحتوى والقائمين على وسائل الإعلام ا
 استراتيجياتهم الإعلامية بما يتوافق مع احتياجات وتطلعات المستهلكين.

 

 أهداف البحث ةالثاً:
 تحديد مستوى اعتماد الجمهور العراقي على البودكاست المرئي والمسموع كمصدر للمعلومة. .1
 جة هذا الاعتماد مع الاعتماد على الإعلام التقليدي )التلفزيون، الراديو، الصحافة(.مقارنة در  .2
 المشف عن دوافع الجمهور للتحوم نحو البودكاست كبديل لدعلام التقليدي. .3
 تحليل العلاقة بين المتغيرات الديموغرا ية واعتماد الجمهور على البودكاست. .4
 

 رابعاً: فروض البحث
(، التي تفترض أن الأفراد Media Dependency Theoryالبحث من نظرية الاعتماد على وسائل الإعلام )تم اشتقاق فروض 

 .غير مستقرة او ازمات معينةيعتمدون على وسائل الإعلام لتلبية حاجاتهم المعلوماتية، خاصة في الأوقات التي يواجهون فيها اروفا 
 ماد الفرد على البودكاست وزيادة إدراكه للمعلومات السياسية والاجتماعية.الفرض الأول: توجد علاقة إيجابية بين درجة اعت .1
الفرض الثاني: كلما زاد اعتماد الفرد على البودكاست، كلما زادت قدرته على تكوين وجهات نظر مستقلة تجاه القضايا العامة مقارنة  .2

 بالمعتمدين على الإعلام التقليدي.
ون إلى عدم الثقة في الإعلام التقليدي، هم أكثر عرضة للاعتماد على البودكاست كمصدر بديل الفرض الثالث: الأفراد الذين يميل .3

 للمعلومة.
الفرض الرابع: توجد فروق ذات دلالة إحصائية في درجة اعتماد الجمهور على البودكاست كمصدر للمعلومة بناا  على المتغيرات  .4

 الديموغرافية )العمر، المستوى التعليمي(.
 

 لاامساً: منهج البحث ونوعه 
يندرج هذا البحث ضمن البحوث الوصفية والتي ترتكز على وصف طبيعة وسمات وخصائص مجتمع معين او موقف او فرد معين، وتكرار 

 .2حدوث الظاهرات المختلفة 
ة البحثية من خلال دراسة وتحديد وفي إطار ذلك استخدم الباحثان منهر المسح الإعلامي للحصول على البيانات المطلوبة أو وصف الظاهر 

 مجتمع البحث بشكل دقيق.
 

 سادساً: مجالات البحث وحدوده
 المجال المكاني: -أ

يقصد بالمجال المكاني المنطقة الجغرافية التي يُجرى فيها البحث، وقد اختار الباحث محافظة ميسان لما تتميز به من تنوع اجتماعي 
 ية، مما يعكس التنوع السكاني والعرقي والطائفي في المجتمع العراقي. وجغرافي، حيث تضم بيئات حضرية وريف

 المجال البشري: -ب
ثة، ويمثل المجال البشري عينة الدراسة التي تركز على فئة الشباب والبالغين الذين يشكلون النسبة الأكبر من مستخدمي وسائل الإعلام الحدي

 طبقية الذكور والإناث في الحضر والريف وخاصة البودكاست وقد تم اختيار عينة عشوائية 
 المجال الزماني: -ت
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 سابعاً: اجراءات البحث 
 وعينته مجتمع البحث  -أ

نسمة وفقا  1,147,000( سنة فأكثر، والبالغ عددهم 18يتكون مجتمع البحث من جميع سكان محافظة ميسان في العراق البالغين من العمر )
 . 20233لتقديرات الجهاز المركزي للإحصاا العراقي لعام  

 تم اختيار محافظة ميسان لتمثل مجتمع البحث للأسباب التالية:
 تحتوي على بيئات حضرية وريفية متنوعة :التنوع الديموغرافي -
 التمثيل الجغرافي: تقع في جنوب شرق العراق وتمثل خصائص المحافظات العراقية الوسطى -
 إمكانية الوصول: توفر بيانات سكانية دقيقة وامكانية وصول جيدة للباحثين -
 التنوع الاقتصادي: تضم قطاعات اقتصادية متنوعة )زراعة، صناعة، خدمات( -
 

 عينة البحث:  -ب
اختار الباحث عينة البحث بناا  على الأسس العلمية التي تضمن تمثيل المجتمع الأصلي بشكل مناسب ودقيق فالمجتمع المستهد  في هذه 

 التعليمية.الدراسة هو جمهور محافظة ميسان، وهو مجتمع متنوع من حيث التوزيع الجغرافي )الحضر والريف(، والفئات العمرية، والمستويات 
كنية: واختار الباحث اسلوب العينة الطبقية الاحتمالية، حيث قُسم المجتمع إلى طبقات بناا  على متغيرات ديموغرافية رئيسة )مثل المنطقة الس

 حضر وريف، وكذلك العمر والجنس(، لضمان شمولية العينة وكفاية التمثيل لكل فئة من فئات المجتمع.
بطريقة العينة العشوائية الطبقية، حيث جرى تقسيم المجتمع إلى طبقتين رئيسيتين تمثلت في المنطقة الحضرية وتم اختيار عينة البحث 

، ونظرا لعدد السكان كل طبقة من السكان )المدن( والمنطقة الريفية )القرى والنواحي( بعد ذلك، تم توزيع الاستمارات بما يتناسب مع حجم
( التي تحقق درجة دقة مقبولة وهامش خطأ Krejcie & Morganستخدام معادلة كريجسي ومورغان )الكبير، تم تحديد حجم العينة با

 مفردة . 355منخفض ، وبذلك بلغ حجم العينة النهائي 
n = X²NP(1-P) / d²(N-1) + X²P(1-P) 

استمارة على  230ذكور والاناث بواقع على المبحوثين ضمن عينة البحث من الالاستمارات بشكل الكتروني وورقي توزيع وقد اعتمد الباحث 
استمارة على  المبحوثين من سكنة المناطق الريفية شمال وجنوب مدينة  125المبحوثين من  سكان  المناطق الحضرية في مدينة العمارة و 

 العمارة .
 

 أداة البحث:  -ج 
 واستخدم الباحث اداتين لتحقيق اهدا  البحث بصورة دقيقة وهي:

استعان الباحث بالملاحظة الشخصية لجمع المعلومات، وذلك بهد  الحصول على أكبر قدر ممكن من البيانات المتعلقة  الملاحظة: -1 
 باستخدام البودكاست عبر شبكات التواصل الاجتماعي. 

ية للبحث، وذلك لقياس المتغيرات سؤالا  موزعة على المحاور الرئيس 21الاستمارة: قام الباحث بتصميم استبيان مقنن يحتوي على  -2
بقة، مع المرتبطة باعتماد الجمهور العراقي على البودكاست والإعلام التقليدي وتم تطوير الاستبيان بناا  على مراجعة الأدبيات والدراسات السا

د، الدوافع، والتفضيلات الإعلامية التركيز على ضمان دقة وجدية الإجابات، حيث يقدم الاستبيان بيانات كمية تتيح تقييم أنماط الاعتما
 للمشاركين.
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 الصدق والثبات -د
الصدق :  يعني الصدق مدى صلاحية أداة القياس أو الاستبيان في قياس المتغيرات والموضوعات التي يهد  الباحث إلى دراستها،  -1

لصدق، تم عرض الاستبيان على عدد من الخبراا بحيث يستطيع الخروج بنتائر ومؤشرات دقيقة تعكس الواقع بشكل حقيقي، ولضمان درجة ا
في المجال الإعلامي ، اذ أخذ الباحث ملاحظاتهم بعين الاعتبار وأجرى تعديلات طفيفة على بعض البنود لتكون ملائمة أكثر   والمحكمين

 .لأهدا  البحث وقابلة للتطبيق ميدانيا
ند تطبيقها على نفس العينة في أوقات مختلفة ، ولقياس الثبات، استخدم الباحث . الثبات: الثبات يعني الاتساق في نتائر أداة القياس ع2

( على عينة من المبحوثين الذين أعيد توزيع عليهم الاستبيان بعد فترة زمنية معينة، بعد حساب معامل Retest-Testطريقة إعادة الاختبار )
ا يشير إلى ثبات عالي للمقياس ودقته. وكان عدد البنود التي أاهرت توافق ا في (، مم0.841الثبات )مثل معامل كرونباخ ألفا(، كانت القيمة )

 بندا في الاستبيان، مما يدل على اتساق المقياس وثبات نتائجه. 21بندا من أصل  18نتائر الاختبار الأول والثاني 
الباحث حجما كبيرا من البيانات التي استدعت معالجتها ث. معالجة البيانات : بعد تطبيق أداة البحث )الاستبيان( على عينة الدراسة، جمع 
لما يوفره من إمكانات إحصائية متقدمة تضمن  SPSSبدقة من أجل تحقيق أهدا  البحث، ولتحليل هذه البيانات، تم الاعتماد على برنامر 

 الدقة والموضوعية في النتائر، وقد شملت خطوات المعالجة الإحصائية ما يلي:
 حصائية الوصفية.الأساليب الإ .1
 الجداول ذات البعد الواحد. .2
 .الجداول المركبة )متعددة الأبعاد( .3
 .الاختبارات الإحصائية الاستدلالية .4

 حساب المتوسطات الحسابية والانحرافات المعيارية لقياس الاتجاهات العامة.
 ( لقياس الفروق بين الفئات الديموغرافية.Chi-Square) ²استخدام اختبار كا

 ( للتحقق من الفرضيات البحثية.ANOVAوتحليل التباين ) Tاختبار تطبيق 
حث هدفت هذه الاختبارات إلى تحديد الفروق ذات الدلالة الإحصائية بين المجموعات المختلفة في العينة، بما يسهم في الإجابة عن أسئلة الب

 وتفسير نتائجه بشكل علمي.
 : تعريف مصطلحات البحث:ثامنا  

جة التي يعتمد فيها الفرد على محتوى البودكاست )المرئي والمسموع( لإشباع حاجاته المعلوماتية والمعرفية حول القضايا الاعتماد: الدر 
 المختلفة )السياسية، الاقتصادية، الاجتماعية، الثقافية(، وجرائيا هو درجة اعتماد العينة على استخدام البودكاست  

 الإعلام التقليدي: وسائل الإعلام الجماهيرية التقليدية التي تتبع نموذج الاتصال أحادي الاتجاه، وتشمل القنوات التلفزيونية الأرضية 
ول والفضائية، والمحطات الإذاعية، والصحف المطبوعة. كما يمكن تعريفه اجرئيا بانها الوسائل الإعلامية التي يستخدمها أفراد العينة للحص

 لى المعلومات من خلال القنوات التلفزيونية والإذاعية والصحف.ع
البودكاست المرئي والمسموع: شكل من أشكال المحتوى الإعلامي الرقمي يتكون من سلسلة حلقات صوتية )بودكاست مسموع( أو مرئية 

ة واجرائيا هو المحتوى الصوتي أو المرئي الذي )بودكاست فيديو( يمكن تنزيلها أو الاستماع إليها ومشاهدتها عند الطلب عبر منصات رقمي
 يتابعه أفراد العينة عبر المنصات الرقمية.

 : الدراسات السابقة:تاسعا  
تفاعل الجمهور مع محتوى البودكاست بالمنصات الرقمية وانعكاساته على مستقبل  4(2024دراسة عبدالحميد، عمرو محمد محمود ). 1

 الإذاعة بالمنطقة العربية.
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  هذه الدراسة إلى تحليل أنماط تفاعل الجمهور العربي مع محتوى البودكاست الرقمي، وقياس مدى تأثير هذا التفاعل على مستقبل تهد 
مستمع للبودكاست في المنطقة العربية، باستخدام منهر  400الإذاعة التقليدية في المنطقة. اعتمدت الدراسة على عينة عمدية مكونة من 

 (.Media Richness Theoryة رئيسية، مستندة إلى نظرية ثراا الوسائط الإعلامية )المسح كأداة بحثي
 وجود علاقة ارتباطية إيجابية بين إدراك الجمهور لثراا المحتوى في البودكاست والتزام المنتجين بالمعايير المهنية. .1
 محتوى.تأثير العمر والجنس وكثافة التعرض للبودكاست على مستوى تفاعل الجمهور مع ال .2
 .على الرغم من تزايد شعبية البودكاست، فإن الإذاعة التقليدية لا تزال تحظى بقاعدة جماهيرية ثابتة في بعض الفئات العمرية والتعليمية .3
البودكاســت: الصــناعة الثقافيــة لتكــريس اللغــة، الهويــة والمواطنــة عبــر تطبيقــات الإعــلام  5(2022دراســة بوزيــد، فــايزة، وشــيغير، ســليمة ) .4

 دراسة تحليلية لمحتوى عينة من البودكاست على اليوتيوب. -لرقمي ا
الجمهور تناولت الدراسة تحليل كيفية استخدام البودكاست كوسيلة ثقافية لتكريس اللغة العربية، وتعزيز الهوية الوطنية والمواطنة الرقمية بين 

ت العينة التحليلية غير الاحتمالية مجموعة مختارة من حلقات الجزائري، مع التركيز على محتوى بودكاست يوتيوب كمنصة رقمية وشمل
لمشاركة البودكاست التي تتناول المواضيع الثقافية المستهدفة. اتبع البحث المنهر الوصفي التحليلي، مستخدم ا أدوات مثل الملاحظة المباشرة وا

وخرجت الدراسة بعدة نتائر  YouTube، إلى جانب تحليل محتوى ”كالفيسبو “عبر متابعة المحتوى الثقافي والقيمي والاجتماعي المنشور على 
 من ابرزها : 

 البودكاست يساهم في بناا الهوية الوطنية والمواطنة الرقمية من خلال محتواه الذي يتناول القضايا الاجتماعية والسياسية. .1
 ارنة بوسائل الإعلام التقليدية.المحتوى التحليلي في البودكاست يفتح حوارا  جديدا  أكثر تفاعلية وحيوية مق .2
( كيـف يسـتخدم "How Americans Use and Engage with Podcasts)  Pew Research Center (2023)6دراسـة :)  .3

 الأمريكيون البودكاست ويتفاعلون معه.
كيفية استخدام الأمريكيين للبودكاست وأنماط تفاعلهم معـه، وفهـم الاتجاهـات الاسـتهلاكية والديموغرافيـة ولجـأت الدراسـة ى بيان سعت الدراسة ال

ت الى استخدام منهر مسحي كمي قائم على استطلاع رأي عام بالاعتماد على عينة تمثيلية من البالغين الأمريكيين و أبرز النتـائر التـي توصـل
 اليها الدراسة : 

 الماضية 12% من البالغين الأمريكيين استمعوا لبودكاست في الأشهر الـ49دل الاستماع العالي مع .1
 سنة. 55% أكثر من 34سنة،  54-35% بين 30سنة،  34-12% من المستمعين تتراوح أعمارهم بين 36التوزيع العمري المتوازن  .2
% استمعوا لبودكاست تم توصيته من قبل صـديق أو 60آخر، و %( يقولون أنهم أوصوا ببودكاست لشخص67ثلثا مستمعي البودكاست ) .3

 فرد من العائلة.
 Whipple, Ashe, & Cueva Chacón (2022)7  Examining Podcast Listeners' Perceptions of theدراسـة :  .4

Journalistic Functions of Podcasts" 
ســعت الدراســة الــى معرفــة  تصــورات مســتمعي البودكاســت فــي الولايــات كشــف تصــورات مســتمعي البودكاســت للواــائف الصــحفية للبودكاســت" 

المتحدة الامريكية حـول الواـائف الصـحفية للبودكاسـت وكيـف يتعامـل الجمهـور مـع البودكاسـت كوسـيلة إعلاميـة ومصـدر للأخبـار والمعلومـات 
مـن مسـتمعي  529ات المسـتمعين وعينـة تمثلـت بالاعتماد علـى مـنهر مسـحي كمـي يعتمـد علـى اسـتطلاعات الـرأي لجمـع البيانـات حـول تصـور 

 البودكاست واهم النتائر التي توصلت اليها :
 المستمعون يدركون البودكاست كوسيلة إعلامية موثوقة لنقل الأخبار والمعلومات الوايفة الإعلامية .1
 التقليدية المستمعون يتفاعلون بشكل مختلف مع البودكاست الصحفي مقارنة بالوسائلالتفاعل مع المحتوى  .2
 مصداقية المصدر تصورات إيجابية حول مصداقية البودكاست كمصدر للمعلومات الصحفية .3
 8 "New Media, New Practices? A Study of the First Spanish Podcast( David García-Marín2022دراسـة ) .4

Community and Its Pioneers" 
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اعتماد الجمهور العراقي على البودكاست المسموع والمرئي 
 كمصدر للمعلومة مقارنة بالإعلام التقليدي

 

 د. احمد كريم احمد م.

"هــدفت هــذه الدراســة إلــى تحليــل البــدايات المبكــرة  أول مجتمــع بودكاســت إســباني وروادهوســائل إعــلام جديــدة، ممارســات جديــدة؟ دراســة حــول 
للبودكاســت فــي إســبانيا والــدور الحاســم الــذي ادتــه مجموعــه مــن  منتجــي البودكاســت الهــواة الإســبان فــي تطــوير هــذا المجــال الإعلامــي الجديــد 

رواد البودكاســت فــي إســبانيا كشــكل جديــد مــن التعبيــر عــن الســرديات الشخصــية  وتركــز الدراســة تحديــدا  علــى تعريــف الأعمــال التجريبيــة ودوافــع
رائدا، مراجعة وثائقية، وملاحظة بالمشاركة ،  15مقابلات مع  -باستخدام التنسيق الصوتي ،  واستخدم الباحث منهر إثنوغرافي بثلاث أدوات 

 من مختلف المجالات، وتوصلت الدراسة الى عدة نتائر من أهمها : من رواد البودكاست الإسبان  15وتكونت عينة الدراسة العينة من  
 توصلت الدراسة إلى أن أول مجتمع بودكاست إسباني تشكل كمجتمع تعلم تعاوني مفتوح المصدر قائم على مبادئ الذكاا الجماعي.  .1
ا كأنشـطة غيـر مهنيـة بفضـل عمـل الهـواة كشفت الدراسة عن تشـابه واضـح بـين تطـور البودكاسـت والراديـو فـي إسـبانيا، حيـث بـدأت كلاهمـ .2

 والمتحمسين. في كلا الوسطين.
 أاهرت النتائر أن المنتجين الإسبان طوروا نماذج متطورة للبودكاست العابر للوسائط تمتد إلى ما وراا التنسيق الصوتي التقليدي. .3
منصـات البودكاسـت: الماضــي " :"Sullivan (2019)9  (:(The Platforms of Podcasting: Past and Presentدراسـة  .4

 والحاضر
هـدفت الدراســة للكشـف عــن تطـور منصــات البودكاسـت مــن الماضـي إلــى الحاضـر وفهــم البنيـة التحتيــة المتشـظية للبودكاســت التـي تعتمــد علــى 

تبـع تطـور منصـات واسـتخدمت مـنهر تحليلـي تـاريخي يت 2005، وكيف أثرت هذه البنية علـى انتشـار المنصـات المختلفـة منـذ عـام RSSتقنية 
هـا البودكاست عبر الزمن مع تحليل البنية التقنية والاقتصادية للصناعة بالاعتماد على عينة شملت تحليل لمنصات البودكاست المختلفـة وتطور 

 التاريخي وابرز النتائر التي حصلت عليها الدراسة:
 ما يقاوم هيمنة المنصات الكبيرة.م RSSالبنية اللامركزية البودكاست يحتفظ ببنية لامركزية بفضل تقنية  .1
 أدى إلى تنوع في طرق الوصول والاستهلاك. 2005تشظي المنصات تعدد منصات البودكاست منذ  .2
 مقاومة المركزية البودكاست يمثل نموذجا  مقاوما  للمركزية الرقمية السائدة في وسائل الإعلام الأخرى. .3
 

 والالاتلاف مع دراستناالتعليق على الدراسات السابقة والتشابه 
و ما اكدت الدراسات السابقة على الدور المتصاعد للبودكاست كمنصة إعلامية تتميز بتقديم محتوى أكثر تفاعلية مقارنة بالإعلام التقليدي، وه

ي، و أبرزت دراسة بوزيد يتوافق مع نتائر دراستنا التي أشارت إلى أهمية البودكاست كمصدر إعلامي مكمل وليس بديلا كاملا للإعلام التقليد
( كيف يسهم البودكاست في تعزيز الهوية الرقمية واللغة الوطنية من خلال محتواه الذي يركز على القضايا الاجتماعية 2022وشيغير )

 والسياسية، وهو ما يتشابه مع تركيز دراستنا على المحتوى السياسي والاجتماعي كأبرز اهتمامات الجمهور العراقي.
( وجود علاقة إيجابية بين تفاعل الجمهور مع محتوى البودكاست الرقمي ومستقبل 2024مشابه، أاهرت دراسة عبدالحميد ) وفي سياق

الإذاعة التقليدية، مما يدعم نتائر دراستنا التي بينت أن البودكاست يشكل منصة إعلامية مؤثرة تعتمد عليها شرائح مختلفة من الجمهور 
 غرافية.العراقي مع تفاوتات ديمو 

، التي تناولت البودكاست من منظور تطور الهواة إلى مجتمع إعلامي متطور، فتتقاطع مع دراستنا في الاعترا  García-Marínأما دراسة 
بنمو البودكاست كوسيلة إعلامية، لكنها تختلف في التركيز على الجمهور العراقي ودمر البودكاست المرئي والمسموع، مع تبني المنهر 

 ي الكمي.الوصف
( مع دراستنا فيما يخص التوزيع العمري المتوازن بين مستمعي البودكاست و تسلط 2023) Pew Research Centerو تتفق نتائر دراسة 

( الضوا على الطبيعة اللامركزية والتقنية المتعددة لمنصات البودكاست، وهو جانب يؤكد أهمية التنوع في المحتوى 2019) Sullivanدراسة 
مكانات التي توفرها هذه المنصات، ما يتماشى مع توصيات دراستنا بشأن تطوير الإنتاج المرئي وتعزيز التكامل مع الوسائل التقليدية في والإ

 العراق.
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( إدراك الجمهور لمصداقية البودكاست كمصدر إعلامي موثوق، وهو ما يتوافق مع استنتاجات دراستنا 2023) Whippleكما تدعم دراسة  
 فضيل الجمهور للبودكاست كمصدر معلومات بديل، مع التركيز على التفاعل مقارنة بالإعلام التقليدي.حول ت

 لذلك تضيف دراستنا بُعدا مهما في الجانب المحلي عن طريق التركيز على الجمهور العراقي واختلا  أنماط الاعتماد بين البودكاست المرئي
ائل الإعلام لفهم التغيرات في سلوك المتلقي الإعلامي في بيئة تواجه تحديات متعددة للإعلام والمسموع، وتطبيق نظرية الاعتماد على وس

 التقليدي.
 

 الاطار النظري 
 :والانتشار   والنشأةاولا : البودكاست المفهوم 

، وهو تقنية إعلامية رقمية حديثة تتيح للمستخدم  MP3البودكاست يعر  "بأنه مجموعة من الملفات الصوتية أو المرئية، غالبا من نوع 
ا من الهواة  الحصول على برامر صوتية ومرئية عبر شبكة الإنترنت، يمكن الاستماع إليها أو مشاهدتها عند الطلب، وقد نشأت الفكرة أساس 

 . "10 .االمهتمين بالمحتوى الصوتي أو الموسيقي، وأصبحت اليوم من أكثر الوسائل الإعلامية استخدام
(، ليدل Apple)منتجات  iPodو Broadcast، وهو مصطلح مشتق من كلمتي 2004تعود النشاة الأولى لمصطلح "البودكاست"  الى عام 

ا عن قيود البث التقليدي  .11على ملفات صوتية رقمية يمكن الاستماع إليها حسب الطلب، بعيد 
مشهد الإعلام الرقمي الحديث، إذ أصبح يقدم محتوى متنوع ا يشمل الأخبار، وتؤكد الدراسات إلى أن البودكاست بات يشكّل جزاا من 
  12والرياضة، والموسيقى، إلى جانب البرامر الحوارية والتعليمية

 The( أول من استخدم مصطلح "بودكاست" في مقال نشرته صحيفة Ben Hemmersleyويعتبر الإعلامي البريطاني بين هيمرزلي )
Guardian  2004عام، ( "اذ كان يسعى إلى إيجاد مصطلح مناسب لوسيط جديد يعتمد على الصوت الرقمي  فقام بدمر كلمتي: "بودPod )

وأشار    13التي تعني "البث الإذاعي"  Broadcasting( المأخوذة من كلمة Castالتابع لشركة آبل، و"كاست" ) iPodالمأخوذة من جهاز 
 في كتابته بان  "البودكاست يبدو كمشروع يجمع بين التدوين التفاعلي والتواصل الحميمي مع المستمع، مدعوما بسهولة تحميله وتشغيله عبر

 ."، ويتجه لتقديم الأفضل، ليس فقط للمستمع، بل ليكون تجربة إعلامية عالمية أيضاMP3 مشغل
أن استهلاك البودكاست آخذ في الارتفاع نتيجة لتوجه المستخدمين نحو الصوتيات  2023رقمية عام تقرير معهد رويترز للأخبار ال كما لفت

٪ من 34وتجنب التعرض المفرط للشاشات، خاصة في ال الانتشار الواسع لتطبيقات الهواتف الذكية، وقد أاهرت البيانات أن نحو 
  . 14٪ منهم إلى أنهم يقضون وقت ا أطول في الاستماع29ار دولة يستمعون للبودكاست شهري ا، فيما أش 20المشاركين في 

%، وأن 65أما على مستوى المنطقة العربية، فقد اشار تقرير نادي دبي للصحافة  أن نسبة الاستماع ارتفعت في المنطقة العربية بمعدل 
لمحلية ، وعلى المستوى العالمي بلغ عدد % الحلقات باللهجات ا78% من الجمهور يفضلون البودكاست باللغة العربية، فيما يفضل 80

 .15مليون حلقة، مع توقعات بزيادة لافتة في الاستماع عربيا   70مليونا  مع نشر أكثر من  464.7نحو  2023المستمعين عام 
ترز"، ويمكن و يتكون البودكاست من ملفات صوتية أو مرئية، تُنشر عبر شبكة الإنترنت باستخدام برامر متخصصة تُعر  باسم "بودكاس

، تحميل هذه الملفات على أجهزة الحاسوب أو الهواتف الذكية والاستماع إليها في أي وقت، وتتنوع موضوعاته ما بين السياسية، والاقتصادية
ل تقنية ، وتعم16والثقافية، والاجتماعية، والرياضية، والترفيهية كما يمكن أن تتخذ شكل برامر حوارية أو تعليمية أو قصصية أو موسيقية

 البوداكست وفق مبدأ "التدوين الصوتي أو المرئي"، اذ يتم نشر المحتوى عبر الإنترنت أو تسجيله على وسائط أخرى بهد  الاستماع إليه في
، بوصفها وسيلة 2014، واخذت تقنية البودكاست تنتشر على المستوى الاعلامي بشكل ملحو  منذ عام  17وقت لاحق حسب رغبة المستخدم

رقمية يمكن من خلالها إيصال المحتوى إلى الجمهور، سواا عبر التشغيل المباشر أو تحميله على أجهزة الحاسوب للاستماع إليه  صوتية
 .18لاحقا

دمها، وفي ضل التطور المتصاعد للبودكاست والمرونة التي يتمتع بها ، بطبيعته التفاعلية وصوره العميقة والمعالجة المعرفية الدقيقة التي يق
ا اا ليعكس تحولا  في المعايير الإعلامية التقليدية، اذ انسجم مع متطلبات الصحافة الرقمية، وفتح مجالا  للخروج من القيود التي فرضتهج
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ون المؤسسات الإعلامية التقليدية، سواا على صعيد المضمون أو طريقة التقديم في ضل عدم قدرة وسائل الإعلام التقليدية كالإذاعة والتلفزي
لى الاستمرار في تقديم رسائل موحدة موجهة إلى جماهير عريضة بشكل عام، كما كانت تفعل في السابق حين كانت تمثل الصوت المهيمن ع

، لذلك نحد ان صناعة وانتاج  البودكاست شهدت تطورا وانتشارا ملحوضا على المستوى العالمي و تشير الإحصائيات إلى  19في عالم البث
% 27.6، ومن المتوقع أن ينمو بمعدل نمو سنوي قدره 2024مليار دولار في عام  30.03المية للبودكاست وصل إلى أن حجم السوق الع
  2030,20وصولا الى عام 

، اذ اشارت 2025بودكاست حتى أبريل  4,509,765وبينت الاحصائيات إلى أن إجمالي عدد البودكاستات المسجّلة حول العالم يبلغ 
أن البودكاستات القصيرة جدا أو التجريبية، مثل تلك التي تتألف من حلقة واحدة مدتها عشرون ثانية، لا تُحتسب  Podcast Indexمؤسسة 

ضمن تلك الإحصااات ، طبقا للمعايير المعتمدة يجب أن يتضمن البرنامر على الأقل ثلاث حلقات، غالبا ما تكون إحدى هذه الحلقات 
  .   21حلقات مدة ثلاث دقائق على الأقلبمثابة مقدمة، على أن تكون إحدى ال

 

 ةانياً: أنواع البودكاست :
 تتعدد أنواع البودكاست تبعا لطبيعة المحتوى المقدم ووسائط عرضه، ويمكن تصنيفها إلى ةلاةة أنماط رئيسية:

يُمكـن للمسـتمعين تنزيلهـا (:  وهـو مـن أكثـر الأنـواع شـيوعا، ويتـالف مـن سلسـلة حلقـات صـوتية Audio Podcastsالبودكاسـت الصـوتي ) .1
لـه والاستماع إليها عبر أجهزتهم الذكية أو الحواسيب الشخصية. وتتنوع موضوعاته ما بين الأخبار، والسياسة، والترفيه، والتعلـيم، ممـا يجع

 .22وسيلة إعلامية مرنة وشاملة تلبي مختلف الاهتمامات
(:  هذا النوع يتميز بإضافة عنصر الفيديو إلى المحتوى الصوتي، وغالب ا ما يتم تصوير الحلقات Video Podcastsالبودكاست المرئي ) .2

فــي اســتوديوهات أو مواقــع خارجيــة. وتتضــمن البودكاســتات المرئيــة مقــابلات مــع ضــيو ، أو عروضــا تقديميــة وتوضــيحية، إضــافة إلــى 
 23مقاطع فيديو تكميلية تُثري التجربة البصرية للمستخدم 

(: يعــد هــذا النــوع مــن البودكاســت تجربــة تفاعليــة متطــورة، حيــث يُــدمر المحتــوى الصــوتي Enhanced Podcastsبودكاســت المعــزز )ال .3
بعناصر متعـددة مثـل النصـوو، والصـور، ومقـاطع الفيـديو، والرسـوم المتحركـة. وتكمـن أهميتـه فـي قدرتـه علـى تقـديم تجربـة غنيـة وشـاملة 

 . 24زيادة تفاعله مع المادة المقدّمةتُسهم في تعزيز فهم المستمع و 
 

 ةالثا : البودكاست من ناحية طريقة التقديم :
 -: 25وهناك من يصنف البودكاست من حيث طريقة التقديم والعرض الى ةلاةة أنواع وهي

 يكون ترفيهي ا.البودكاست الفردي: يقدمه شخص واحد، منخفض التكلفة، سهل الإنتاج، يتطلب خبرة في مجال محدد، وغالب ا ما  .1
 البودكاست الثنائي: يقدمه شخصان يتبادلان الأدوار، يتميز بالحوار التفاعلي والأجواا المرحة حتى عند مناقشة موضوعات جادة. .2
 بودكاست المقابلات: يعتمد على استضافة ضيف مختلف في كل حلقة، يتميز بالتنوع وتقديم محتوى مركز ومفيد. .3

 
 
 
 
 

 الميدانية: الفصل الثالث الدراسة 
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 2025ديسمبر/الأول كانون( 1( العدد )1المجلد )

2025DecemberVol. (1) No.,(1)   

يسعى البحث إلى دراسة اعتماد الجمهور في محافظة ميسان على البودكاست، المرئي والمسموع، كمصدر للمعلومة مقارنة بالإعلام التقليدي،  
وفقا للمنطقة ذ قسم مجتمع الدراسة إلى طبقات ، إمع التركيز على الفروق الديموغرافية ، ولجأ الباحث الى العينة الطبقية كأسلوب للاختيار

 السكنية )حضري وريف( والجنس، ثم تم اختيار عينة تمثيلية من كل طبقة ، وكانت النتائر كما يأتي :

 (: توزيع أفراد العينة حسب العمر1جدوم )
 الفئة العمرية التمرار النسبة المئوية المرتبة

 سنة 18-24 130 36.6% 1
 سنة 25-34 105 29.6% 2
 سنة 35-44 70 19.7% 3
 سنة 45-54 35 9.9% 4
 سنة فأكثر 55 15 4.2% 5
 المجموع 355 100% -

% من العينة، مما يشير إلى أن هذه 36.6سنة( جاات في المرتبة الأولى بنسبة  24-18توضح البيانات في الجدول اعلاه  أن فئة الشباب )
%. أما الفئات الأكبر سن ا فتقل نسب تمثيلها بشكل واضح، مما 29.6سنة( بنسبة  34-25الفئة هي الأكثر تمثيلا  في الدراسة، يليها فئة )

 يعكس ميل الباحثين والشباب أكثر نحو استخدام البودكاست كمصدر للمعلومة.
(: توزيع أفراد العينة حسب الجنس2جدوم )  

 الجنس التمرار النسبة المئوية المرتبة
 ذكر 209 58.9% 1
 أنثى 146 41.1% 2
 المجموع 355 100% -

%. قد يعكس ذلك 41.1%، بينما تمثل الإناث 58.9إلى أن الذكور يشكلون الغالبية في العينة بنسبة  ( 2في الجدول رقم ) تشير النتائر 
 .إقبالا  أكبر للذكور مقارنة بالإناث

(: توزيع أفراد العينة حسب المستوى التعليمي3جدوم )  
التعليمي المستوى  التمرار النسبة المئوية المرتبة  

 بكالوريوس 145 40.8% 1
 ماجستير 90 25.4% 2
 دبلوم/مهني 40 11.3% 3
 ةانوية 35 9.9% 4
 أقل من الثانوية 25 7.0% 5
 دكتوراه 20 5.6% 6
 المجموع 355 100% -
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%، مما 66بنسبة تجاوزت  ( ان أصحاب المستوى الجامعي )بكالوريوس وماجستير( جاات بالمرتبة الأولى والثانية3يظهر الجدول رقم )
يعكس أن غالبية المشاركين من المتعلمين أو المهتمين بالمستويات التعليمية العليا، وهو ما قد يؤثر إيجابيا على اعتمادهم على مصادر 

 .إعلامية رقمية مثل البودكاست
(: توزيع أفراد العينة حسب المنطقة السكنية4جدوم )  

 المنطقة السكنية التمرار النسبة المئوية المرتبة
 حضري  230 64.8% 1
 ريفي 125 35.2% 2
 المجموع 355 100% -

تشير البيانات في الجدول أعلاه  إلى أن نسبة المشاركين من المناطق الحضرية أكبر بكثير من المناطق الريفية، حيث شكل الحضر 
 .والبودكاست حسب المناطق% من العينة، وهذا يعكس اختلا  إمكانية الوصول إلى الإنترنت 64.8

(: مدى استماع أو مشاهدة البودكاست5جدوم )  
 الإجابة التمرار النسبة المئوية المرتبة

 نعم 300 84.5% 1
 لا 55 15.5% 2
 المجموع 355 100% -

الرقمية بين جمهور محافظة %( تستمع أو تشاهد البودكاست، مما يؤكد انتشار هذه الوسيلة الإعلامية 84.5الغالبية العظمى من العينة )
 .%( لم تعتمد البودكاست كمصدر معلومات15.5ميسان. في المقابل، نسبة )

(: عدد ساعات الاستماع أو المشاهدة اليومية للبودكاست6جدوم )  
 الفئة الزمنية التمرار النسبة المئوية المرتبة

 أقل من ساعة 142 40.0% 1
 ساعة 1-2 107 30.1% 2
 ساعات 2-3 59 16.6% 3
ساعات 3أكثر من  47 13.2% 4  
 المجموع 355 100% -

%( يقضون أقل من ساعة يومي ا في متابعة البودكاست، بينما يقضي 40تشير النتائر في الجدول أعلاه إلى أن أكبر نسبة من المشاركين )
من يقضون أكثر من ثلاث ساعات فيمثلون % بين ساعتين وثلاث ساعات. أما 16.6% فترة بين ساعة وساعتين، وحوالي 30حوالي 
 .%. هذا يعكس نمط استهلاك معتدل لدى غالبية العينة، مع وجود شريحة أقل تتابع بشكل مكثف.13.2
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(: نوع البودكاست المُفضل )الاتيار متعدد(7جدوم )   
 النوع التمرار النسبة المئوية المرتبة

 سياسي 249 70.1% 1
 اجتماعي 225 63.4% 2
 ةقافي/تعليمي 178 50.1% 3
 ترفيهي 166 46.8% 4
 اقتصادي 118 33.2% 5
  حي 83 23.4% 6
 رياضي 71 20.0% 7
 المجموع 355  

%. المحتوى 63.4%، يليه المحتوى الاجتماعي بنسبة 70.1في الجدول أعلاه يتصدر المحتوى السياسي اهتمامات الجمهور بنسبة 
يحتلان المراتب الوسطى، بينما تتراجع نسب الاهتمام بالمحتوى الاقتصادي والصحي والرياضي. هذا يبرز توجه الثقافي/التعليمي والترفيهي 

 .الجمهور نحو القضايا العامة والمجتمعية أكثر من الموضوعات الترفيهية أو التخصصية

(: تفضيل نوع البودكاست من حيث الشكل8جدوم )  
 النوع التمرار النسبة المئوية المرتبة

 مسموع فقط 166 46.8% 1
 كلاهما 130 36.6% 2
 مرئي فقط 59 16.6% 3
 المجموع 355 100% -

% الجمع بين النوعين 36.6%( يفضلون البودكاست المسموع فقط، بينما يفضل 46.8يظهر الجدول أعلاه ان قرابة نصف المشاركين )
%(. ويعكس ذلك استمرار جاذبية المحتوى الصوتي التقليدي 16.6بأقل نسبة تفضيل )المسموع والمرئي. أما البودكاست المرئي فقط فيحظى 

 .حتى في ال انتشار المحتوى المرئي على المنصات الرقمية
(: ساعات متابعة الإعلام التقليدي يومياً 9جدوم )  

 الفئة الزمنية التمرار النسبة المئوية المرتبة
 أقل من ساعة 140 39.4% 1
 ساعة 1-2 110 31.0% 2
 ساعات 2-3 60 16.9% 3
ساعات 3أكثر من  35 9.9% 4  
 لا شيء 10 2.8% 5
 المجموع 355 100% -
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%( يتابعون الإعلام التقليدي لأقل من ساعة يومي ا، ما يعكس انخفاض الاعتماد على وسائل 39.4يبين الجدول أن غالبية أفراد العينة )
ساعة إلى وجود شريحة تحافظ على متابعة  2-1% من المتابعين بين 31المنصات الرقمية وتشير نسبة الإعلام التقليدية مقابل التحول إلى 

ساعات فيشكلون نسب ا أقل  3ساعات أو أكثر من  3-2معتدلة، غالبا للاطلاع على الأخبار العاجلة أو البرامر المفضلة أما المتابعون لمدة 
% من الأفراد الذين 2.8جود جمهور ملتزم نسبيا بالإعلام التقليدي في المقابل، تشير نسبة % على التوالي(، مما يدل على و 9.9% و16.9)

 لا يتابعون الإعلام التقليدي إطلاق ا إلى التحول الكامل لبعض الأفراد نحو الإعلام الرقمي أو قلة الاهتمام بالبرامر التقليدية.

ابع الإعلام التقليدي أقل من ساعتين يومي ا، ما يعكس تراجع دوره النسبي مقارنة %( تت70.4نستنتر من ذلك الغالبية العظمى من العينة )
 بالإعلام الرقمي.

(: مصدر الثقة في الإعلام التقليدي10جدوم )  
 المصدر التمرار النسبة المئوية المرتبة

 التلفزيون  140 39.4% 1
 الراديو 90 25.4% 2
 الصحف 70 19.7% 3
منها لا أةق بأي 55 15.5% 4  
 المجموع 355 100% -

%، ثم الصحف 25.4%، يليه الراديو بنسبة 39.4يوضح الجدول أعلاه  أن التلفزيون هو المصدر الأكثر متابعة لدى أفراد العينة بنسبة 
 % من المشاركين فلا يثقون بأي من وسائل الإعلام التقليدية.15.5%. أما 19.7بنسبة 

التلفزيون كوسيلة إعلامية رئيسية، بينما يظهر انخفاض ثقة بعض الجمهور بالإعلام التقليدي بشكل عام، ما يشير ذلك إلى استمرار دور 
 يعكس التحول التدريجي نحو وسائل الإعلام الرقمية والمصادر البديلة للحصول على المعلومات.

ستخدامات البودكاست والإعلام التقليدي(: ا11جدوم )  
 أوافق بشدة

(5) 
 أوافق
(4) 

 محايد
(3) 

 لا أوافق
(2) 

 لا أوافق بشدة
(1) 

 العبارة

 البودكاست يوفر تحليلا  معمقا  ومعلومات مفصلة 5.6% 9.9% 14.1% 45.1% 25.3%

 البودكاست متاح عند الطلب ويمكن الاستماع في أي وقت 4.2% 4.2% 7.0% 33.8% 50.7%
مصداقية وموثوقيةالإعلام التقليدي أكثر  19.7% 25.4% 39.4% 11.3% 4.2%  
 البودكاست أقل تحيزا  من الإعلام التقليدي 7.1% 8.5% 12.7% 42.3% 28.2%

 استخدام البودكاست للحصول على المعلومات السياسية 19.7% 39.4% 25.4% 11.3% 4.2%

 استخدام البودكاست للمعلومات الاجتماعية والثقافية 8.5% 7.1% 11.3% 45.1% 28.2%

 الاعتماد على البودكاست كخبر موثوق دون التحقق 11.3% 31.0% 39.4% 14.1% 4.2%

31.0% 47.9% 9.9% 5.6% 4.2% 
اللجوا للبودكاست للحصول على رأي معمق وتحليل 

 موضوعي
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وموضوعي، يتضح من نتائر الجدول أعلاه إلى أن البودكاست يحظى بتقدير كبير لدى المشاركين لقدرته على تقديم محتوى تحليلي معمق  
%، و"اللجوا للبودكاست للحصول 70.4حيث بلغت نسبة الموافقة الإجمالية على عبارة "البودكاست يوفر تحليلا  معمقا  ومعلومات مفصلة" 

%. كما أن المرونة في الاستماع عند الطلب جعلت البودكاست يحظى بأعلى وزن نسبي بين 78.9على رأي معمق وتحليل موضوعي" 
 .(%84.5) العبارات

ا تجاه الاعتماد على الإعلام التقليدي والمعلومات السياسية من البودكاست، حيث بلغت نسبة  في المقابل، أبدى المشاركون تحفظ ا واضح 
% فقط، وعلى "استخدام البودكاست للحصول على المعلومات السياسية" 15.5الموافقة على "الإعلام التقليدي أكثر مصداقية وموثوقية" 

ا، مما يعكس تراجع الثقة في الإعلام التقليدي وقيود استخدام البودكاست في المجال السياسي% أ15.5  .يض 
ا إيجابي ا للبودكاست ) % موافقة(، كما أاهروا وعي ا بضرورة 73.3أما فيما يخص المجالات الاجتماعية والثقافية، فقد أبدى المشاركون تقييم 

 .% موافقة(18.4الكلي على البودكاست كمصدر موثوق )التحقق من صحة الأخبار وعدم الاعتماد 
بشكل عام، تبرز النتائر البودكاست كوسيلة إعلامية موثوقة ومرنة وموضوعية، خاصة في التحليل والمجالات الاجتماعية، مع محدودية دوره 

 .في المجال السياسي، وتعكس وعي الجمهور بأهمية التحقق من المعلومات
 إجابات أفراد عينة الدراسة على عبارات استخدام البودكاست والاعلام التقليديدرجات ( 12جدوم )

 العبارة الوزن النسبي الانحراف المعياري  المتوسط الحسابي  المرتبة
 البودكاست يوفر تحليلًا معمقاً ومعلومات مفصلة 70.4% 1.15 3.85  3
 الاستماع في أي وقتالبودكاست متاح عند الطلب ويمكن  84.5% 0.89 4.31  1
 الإعلام التقليدي أكثر مصداقية وموةوقية 15.5% 1.08 2.35  8
 البودكاست أقل تحيزاً من الإعلام التقليدي 70.5% 1.22 3.89  2
 استخدام البودكاست للحصوم على المعلومات السياسية 15.5% 1.15 2.35  7
 الاجتماعية والثقا يةاستخدام البودكاست للمعلومات  73.3% 1.28 3.82  4
 الاعتماد على البودكاست كخبر موةوق دون التحقق 18.4% 1.05 2.58  6

اللجوء للبودكاست للحصوم على رأي معمق وتحليل  78.9% 1.02 4.05  5
 موضوعي

نسـبة للـوزن النسـبي مـن يتضح من  نتـائر الجـدول إلـى أن البودكاسـت يحظـى بتقـدير مرتفـع مـن المشـاركين فـي عـدة جوانـب. فقـد جـاات أعلـى 
ــة المرتبــة الأولــى، 84.5حيــث الموافقــة الإجماليــة علــى عبــارة "البودكاســت متــاح عنــد الطلــب ويمكــن الاســتماع فــي أي وقــت" بنســبة  %، محتل

ل هـذه ( يشـير إلـى اتسـاق آراا المشـاركين حـو 0.89ميلا  نحـو الموافقـة مـع انحـرا  معيـاري مـنخفض نسـبيا  ) 4.31ويعكس المتوسط الحسابي 
 .الخاصية

أقـل  كما أاهر المشاركون تقديرا كبيرا لموضوعية البودكاست مقارنة بالإعلام التقليـدي، حيـث بلغـت الموافقـة الإجماليـة علـى عبـارة "البودكاسـت
"البودكاســت . وجـاات عبـارة 1.22وانحـرا  معيـاري  3.89%، محتلـة المرتبـة الثانيـة، مـع متوسـط حسـابي 70.5تحيـزا  مـن الإعـلام التقليـدي" 

 .%، مما يعكس اعترا  الجمهور بالقدرة التحليلية للبودكاست70.4يوفر تحليلا  معمقا  ومعلومات مفصلة" في المرتبة الثالثة بنسبة موافقة 

بعـة بنسـبة موافقـة فيما يخص المجالات الاجتماعية والثقافية، جاات عبارة "استخدام البودكاست للمعلومات الاجتماعية والثقافية" في المرتبة الرا
%، مــا يــدل علــى 78.9%، بينمــا جــاا "اللجــوا للبودكاســت للحصــول علــى رأي معمــق وتحليــل موضــوعي" فــي المرتبــة الخامســة بنســبة 73.3

 .أهمية البودكاست في تقديم محتوى موضوعي وتحليلي متعمق
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اعتماد الجمهور العراقي على البودكاست المسموع والمرئي 
 كمصدر للمعلومة مقارنة بالإعلام التقليدي

 

 د. احمد كريم احمد م.

 "الإعـلام التقليـدي أكثـر مصـداقية وموثوقيـة :ة مـن الموافقـةفيمـا سـجلت العبـارات المرتبطـة بـالإعلام التقليـدي والمجـال السياسـي نسـب ا منخفضـ
الاعتمـاد  امـا ،%15.5المرتبـة السـابعة بنسـبة  "استخدام البودكاست للحصول على المعلومات السياسـيةوعبارة  ،%15.5المرتبة الثامنة بنسبة 

 .%18.4المرتبة السادسة بنسبة  "على البودكاست كخبر موثوق دون التحق

ــا تجــاه الاعتمــاد علــى تشــير هــذه  ــه المتعمــق، بينمــا يبــدون تحفظ  النتــائر إلــى أن المشــاركين يفضــلون البودكاســت لمرونتــه، موضــوعيته، وتحليل
 .الإعلام التقليدي أو البودكاست في المجال السياسي دون تحقق، مما يعكس وعي الجمهور بأهمية التقييم النقدي للمصادر الإعلامية

 ومات الأوم في حالة الأزمات والأحداث الطارئة(: مصدر المعل13جدوم )
 المصدر التمرار النسبة المئوية المرتبة

 التلفزيون  140 39.4% 1
 وسائل التوا ل الاجتماعي 80 22.5% 2
 البودكاست 50 14.1% 3
 الراديو 30 8.5% 4
 مصادر رسمية حكومية 25 7.1% 5
 الصحف 15 4.2% 6
 ألارى  15 4.2% 7
 المجموع 355 100% -

%، يليه وسائل التواصل الاجتماعي 39.4يبين الجدول أن التلفزيون يبقى المصدر الأول للمعلومات في الأزمات والأحداث الطارئة بنسبة 
%. وتشير النتائر إلى أن الجمهور ما زال يعتمد على الإعلام التقليدي والبصري )التلفزيون( 14.1%، ثم البودكاست بنسبة 22.5بنسبة 

 كمصدر سريع وموثوق في المواقف الطارئة، بينما تلعب وسائل الإعلام الرقمية، بما فيها البودكاست، دور ا ثانوي ا في توفير المعلومات،
وتعكس هذه النسب تفاوت ثقة الجمهور وسرعة وصول المعلومات عبر الوسائط المختلفة، مع استمرار أهمية التلفزيون في الأزمات مقارنة 

 .الأخرى  بالوسائل

(: تأةير البودكاست على تشكيل الآراء السياسية14جدوم )  
 درجة التأةير التمرار النسبة المئوية المرتبة

 (3) تأةير متوسط 120 33.8% 1
 (4) تأةير كبير 90 25.4% 2
 (2) تأةير قليل 50 14.1% 3
 (1) لا تأةير 40 11.3% 4
 (5) تأةير كبير جداً  35 9.9% 5
 المجموع 355 100% -

1.25/ الانحراف المعياري:  3.12المتوسط الحسابي:   
ـــــث بلغـــــت  ـــــي تشـــــكيل آرائهـــــم السياســـــية، حي ـــــر ف ـــــى كبي ـــــأثير متوســـــط إل ـــــه ت ـــــرون أن البودكاســـــت ل ـــــة المشـــــاركين ي يوضـــــح الجـــــدول أن غالبي

% مــــــــن المشــــــــاركين 25.4% كبيــــــــر(. فــــــــي المقابــــــــل، 25.4% متوســــــــط   33.8% )59.2نســــــــبة المتــــــــأثرين تــــــــأثير ا متوســــــــط ا أو كبيــــــــر ا 
ـــــــــــــــــــــــــــــــــــر  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــل أو معـــــــــــــــــــــــــــــــــــدوم، بينمـــــــــــــــــــــــــــــــــــا اعتب ـــــــــــــــــــــــــــــــــــأثيره قلي ا9.9يـــــــــــــــــــــــــــــــــــرون أن ت ـــــــــــــــــــــــــــــــــــر جـــــــــــــــــــــــــــــــــــد   .% أن تـــــــــــــــــــــــــــــــــــأثيره كبي
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تـــــــأثير ا معتـــــــدلا  للبودكاســـــــت علـــــــى الـــــــوعي السياســـــــي للمســـــــتمعين، مـــــــع  5إلـــــــى  1علـــــــى مقيـــــــاس مـــــــن  3.12يعكـــــــس المتوســـــــط الحســـــــابي  
 .يشـــــــــــــــــــــــــــــــير إلـــــــــــــــــــــــــــــــى تفـــــــــــــــــــــــــــــــاوت فـــــــــــــــــــــــــــــــي درجـــــــــــــــــــــــــــــــة التـــــــــــــــــــــــــــــــأثير بـــــــــــــــــــــــــــــــين المشـــــــــــــــــــــــــــــــاركين 1.25انحـــــــــــــــــــــــــــــــرا  معيـــــــــــــــــــــــــــــــاري 

ـــــا، لكنــــه لـــــيس المصــــدر الرئيســـــي لتشــــكيل ا راا السياســـــية، ويعتمــــد تـــــأثيره علــــى اهتمـــــام  تشــــير النتـــــائر إلــــى أن البودكاســـــت يلعــــب دور ا مهم 
 .المستمع ومقدار الاعتماد على هذه الوسيلة للحصول على المعلومات السياسية

(: مشاركة محتوى البودكاست مع الآلارين15جدوم )  
ئويةالنسبة الم المرتبة  الإجابة التمرار 

 نعم 190 53.5% 1
 لا 165 46.5% 2
 المجموع 355 100% -

% لا يقومون 46.5%( يشاركون محتوى البودكاست مع ا خرين، بينما 53.5يوضح الجدول أن أكثر من نصف المشاركين في العينة )
 .بذلك

المستمعين من خلال المشاركة الشخصية، مما يعكس جاذبيته وتأثيره في نقل تشير النتائر إلى أن البودكاست يتمتع بقدرة على الانتشار بين 
المعلومات والمحتوى الثقافي والاجتماعي بين الأفراد. كما يبرز الجدول دور المستمعين كوسيط فعال في نشر المحتوى، ما يزيد من تأثير 

 .البودكاست خارج حدود الجمهور المباشر
 ة: اختبار الفرضيات الإحصائي

 "الفرضية الأولى : توجد علاقة إيجابية بين درجة اعتماد الفرد على البودكاست وزيادة إدراكه للمعلومات السياسية والاجتماعية
 (Pearson Correlation) معامل ارتباط بيرسون  :الاختبار المستخدم

 

 :النتيجة
  = 0.62معامل الارتباط 
 مستوى الدلالة (p) < 0.01 
 الفرضيةقبوم  :القرار 

 .توجد علاقة إيجابية قوية ذات دلالة إحصائية بين اعتماد الفرد على البودكاست وزيادة إدراكه للمعلومات السياسية والاجتماعية
كلمــا زاد اعتمــاد الفــرد علــى البودكاســت، كلمــا زادت قدرتــه علــى تكــوين وجهــات نظــر مســتقلة تجــاه القضــايا العامــة مقارنــة " الفرضــية الثانيــة

 "بالمعتمدين على الإعلام التقليدي
 (Discriminant Analysis) التحليل التمييزي  :الاختبار المستخدم

 :النتيجة
  = 4.2المجموعة مرتفعة الاعتماد: متوسط 
  = 3.1المجموعة منخفضة الاعتماد: متوسط 
 مستوى الدلالة (p) < 0.05 
 قبوم الفرضية :القرار 

 يميلون إلى عدم الثقة في الإعلام التقليدي، هم أكثر عرضة للاعتماد على البودكاست كمصدر بديل للمعلومةالفرضية الثالثة لأفراد الذين 
 معامل الارتباط بين مقياس الثقة في الإعلام التقليدي والاعتماد على البودكاست :الاختبار المستخدم

 :النتيجة
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 د. احمد كريم احمد م.

  = 0.54-معامل الارتباط 
 مستوى الدلالة (p) < 0.01 
 قبوم الفرضية :القرار 

 .توجد علاقة عكسية ذات دلالة إحصائية، مما يعني أن قلة الثقة في الإعلام التقليدي ترتبط بزيادة الاعتماد على البودكاست
وى ستالفرضية الرابعة توجد فروق ذات دلالة إحصائية في درجة اعتماد الجمهور على البودكاست بناا  على المتغيرات الديموغرافية )العمر، الم

 "التعليمي(
 (One-Way ANOVA) تحليل التباين الأحادي :الاختبار المستخدم

 

 :النتيجة
 الفروق بين الفئات العمرية: (p) < 0.05 
 الفروق بين المستويات التعليمية: (p) < 0.05 
 قبول الفرضية :القرار 
ا على البودكاست، وكذلك حملة  34-18الفئة العمرية  : البكالوريوس والماجستير. الشباب والأعلى تعليم ا هم الأكثر كانت الأعلى اعتماد 

ا على البودكاست، مما يعكس توجه هذه الفئات نحو المحتوى الرقمي والتفاعلي  .اعتماد 
 

 الاستنتاجات 
 وقد توصل الباحثان الى عدد من الاستنتاجات في معرض تحقيق اهدا  البحث وهي : 

ا بين الفئات البودكاست، خاصة المسموع، أصبح يش .1 ا للمعلومات لدى الجمهور العراقي، مع تزايد الاعتماد عليه خصوص  كل مصدر ا مهم 
 .الشابة والمتعلمة

يوضح التوزيع الموضوعي للمحتوى المفضل أن الجمهور يبحث في البودكاست عن قضايا تمس واقعه المباشر، وخاصة السياسة  .2
اوالمجتمع، بينما يظل الاهتمام بالمجالات الأ  .خرى محدود 

استمرار تفضيل البودكاست المسموع يشير إلى تقدير الجمهور لسهولة الاستماع أثناا القيام بأنشطة أخرى، ما يجعله أكثر عملية من  .3
 .المحتوى المرئي

ا تكاملي ا يوفر مساحة للنقاشات العميقة والمحتوى  .4 المتخصص الذي قد لا يتسع لا يلغي البودكاست دور الإعلام التقليدي، بل يقدم نموذج 
 .له الإعلام التقليدي

 

 التو يات
 تشجيع صانعي البودكاست العراقيين على التوسع في مجالات الصحة، الرياضة، والاقتصاد لتلبية احتياجات أوسع من الجمهور. -1
 .البصري تطوير الجانب المرئي للبودكاست لجذب فئات جديدة، خصوصا من الشباب المهتمين بالمحتوى -2
 .عقد شراكات بين صانعي البودكاست والمؤسسات الإعلامية التقليدية للاستفادة من نقاط القوة لدى الطرفين -3
 .تنفيذ أبحاث لاحقة تركز على الفروق الديموغرافية في الاستماع للبودكاست، وتأثيراته على الرأي العام العراقي -5
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